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ABSTRAK

Nama : Richard Arden
Program Studi : Sistem Informasi
Judul : ANALISIS DAN OPTIMISASI WEBSITE UNTUK PENINGKATAN

PAGE RANK DENGAN MENGGUNAKAN METODE SEO (STUDI
KASUS: PT WOLU LENTERA INTERNASIONAL)

Pemasaran Digital sangat diperlukan di zaman sekarang untuk mempermudah
proses pemasaran yang hanya. Website merupakan salah satu tools pemasaran digital
yang dapat membantu perusahaan dalam memperkenalkan produknya ke masyarakat
ataupun target market yang diinginkan. Salah satu perusahaan yang baru berintis
Bernama PT Wolu Lentera Internasional baru saja merilis salah satu produk yaitu
aplikasi mobile security yang bernama JagaJaga. PT Wolu Lentera Internasional sudah
menggunakan website sebagai salah satu alat untuk melakukan pemasaran terhadap
aplikasi JagaJaga, tetapi penggunaan website masih belum bisa memenuhi tujuan dari
product discovery terhadap aplikasi JagaJaga. Setelah dilakukan analisis, mesin pencari
menjadi salah satu platform yang sering digunakan dalam melakukan pencarian
informasi mengenai antivirus untuk smartphone dan hasil SERP dengan menggunakan
beberapa kata kunci yang memiliki tingkat pencarian yang tinggi belum adanya website
JagaJaga. Solusi yang dapat dilakukan untuk mengatasi masalah di dalam website
JagaJaga yaitu dengan menerapkan metode SEO didalam website JagaJaga untuk
meningkatkan Page Ranking. Penerapan metode SEO akan berdasarkan dari buku The
Art of SEO dan proses perancangan akan hanya pada faktor internal SEO. Setelah
dilakukan perancangan dan implementasi SEO pada website JagaJaga menghasilkan
bahwa website masih tidak dapat terindex di mesin pencari Google.

Kata Kunci: Website, SEO, Product Discovery, SERP



ABSTRACT
Name : Richard Arden
Department  : Sistem Informasi
Title : WEBSITE ANALYSIS AND OPTIMIZATION TO INCREASE PAGE RANK
USING SEO METHODS (CASE STUDY: PT WOLU LENTERA
INTERNASIONAL)

Digital Marketing is indispensable in this day and age to simplify the only
marketing process. Website is one of the digital marketing tools that can help companies
in introducing their products to the public or the desired target market. One of the newly
pioneered companies named PT Wolu Lentera Internasional has just released one of the
products, namely a mobile security application called Jagalaga. PT Wolu Lentera
Internasional has used the website as a tool to market the JagaJaga application, but the
use of the website still cannot meet the purpose of product discovery of the JagaJaga
application. After analysis, the search engine became one of the platforms that is often
used in searching for information about antivirus for smartphones and SERP results using
several keywords that have a high search rate, there is no JagaJaga website. The solution
that can be done to overcome problems on the JagaJaga website is to apply SEO methods
on the JagaJaga website to improve Page Ranking. The application of SEO methods will
be based on the book The Art of SEO and the design process will be only on internal
SEO factors. After designing and implementing SEO on the JagaJaga website, it resulted
in the website still not being indexed in the Google search engine.

Keywords: Website, SEO, Product Discovery, SERP
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